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KESIMPULAN DAN SARAN
5.1. 	Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, setelah melalui beberapa tahap yaitu, pengumpulan data, pengolahan data, analisis data dan interpretasi hasil analisis hubungan antara Desain produk dan Inovasi produk terhadap Minat Beli adalah sebagai berikut:
1. Desain produk tergolong pada kriteria Setuju. 
2. Inovasi produk tergolong kriteria Netral. 
3. Minat beli konsumen tergolong kriteria Setuju.
4. Desain produk dan inovasi produk berpengaruh terhadap minat beli sebesar 50.7%.
5. Desain produk dan Inovasi produk secara individual memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli.
6. Desain produk dan Inovasi produk memiliki pengaruh positif dan signifikan dengan Minat Beli. 

5.2.  	Saran
Dengan adanya keterbatasan-keterbatasan yang telah dikemukakan dalam pembahasan sebelumnya, maka penulis menyadari bahwa tidak ada penelitian yang bebas dari kekurangan. Untuk itu penulis memberikan saran-saran untuk mengatasi keterbatasan-keterbatasan yang ada. Dengan ini peneliti menempatkan saran pada penelitian ini sebagai berikut:
1. Berdasarkan hasil penelitian bahwa desain dari produk busana muslim zoya harus lebih bervariasi agar konsumen tidak cepat bosan.
2. Selain mengembangkan desain produk, zoya juga harus dapat menciptakan model produk yang baru untuk memikat para konsumen agar membeli produk zoya.
3. Motif produk harus lebih bervariasi dan mengikuti tren yang sedang ramai digunakan.
4. Corak produk busana muslim zoya harus lebih bervariasi agar dapat menciptakan suatu pola yang menjadi trendsetter dan menjadi ciri khas dari zoya itu sendiri.
5. Produk busana muslim zoya harus meningkatkan atau mengkombinasikan warna pada setiap model busana muslim, agar dapat memikat konsumen.
6. Setiap produk busana muslim yang diproduksi harus dapat digemari oleh setiap kalangan usia baik tua maupun muda, serta ragam busana yang uptodate. 
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