ABSTRAK

Budi Triwismoyo (45160072), Pengaruh Iklan Poster Posexpress Terhadap Tingkat Brand Awareness Sebagai Jasa Pengiriman Cepat PT.Pos Indonesia

Iklan poster yang berpengaruh akan kesadaran merk (brand awareness) yang di tangkap oleh masyarakat, hal ini disebabkan karena iklan yang terjadi menimbulkan efek pada setiap khalayak. Iklan Poster Poster terdiri dari sebuah pesan, gambar dan slogan. slogan merupakan bagian dari iklan yang bertujuan agar iklan tersebut mudah diingat oleh konsumen, sesuai dengan tujuan iklan untuk mengingatkan konsumen tentang brand yang diiklankan tersebut sebagai jasa pengiriman cepat posexpress. Brand awareness (Kesadaran merek) adalah sebuah tujuan umum komunikasi untuk semua strategi promosi. Dengan menciptakan brand awareness pemasar berharap bahwa kapanpun kebutuhan kategori muncul, brand tersebut akan dimunculkan kembali dari ingatan kemudian dijadikan pertimbangan dalam pengambilan keputusan. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, Penelitian menggunakan metode deskriptip verifikatif, dengan Penyampaian Pesan, desain gambar, slogan dan brand awareness sebagai variabelnya. Metode teknik analisis menggunkan analis regresi berganda. Subjek penelitian adalah pelanggan dan konsumen pos indonesia dengan jumlah 120 sampel. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variable-variabel iklan poster diantaranya penyampaian pesan, desain gambar, dan slogan berpengaruh positif terhadap tingkat brand awareness. Dilihat dari masing-masing nilai indikator yang telah di hasilkan dari setiap variabel penelitian bahwa ada pengaruh positif. Hal ini menunjukan bahwa semakin tinggi variabel iklan poster semakin tinggi pula brand awareness pada konsumen.
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ABSTRACT

Budi Triwismoyo (45160072), The influence of poster advertising a posexpress on the level of brand awareness as delivery service fast PT.Pos Indonesia


[bookmark: _GoBack]Advertising posters of influential will brand awareness ( brand awareness ) which in the catch by the community , this is because the ads that occur have an effect on every audience.Advertising posters consisting of a message, pictures and slogan. This is part of the advertisements asked the ad memorable by consumers. According to advertising purposes to remind consumers about brands which advertised was a quick posexpress delivery. Brand awareness brand is a common purpose of communications for all a strategy of promotion.By creating brand awareness marketers hope that whenever category appear needs, brand is to be raised back from memory then made consideration in decision making.The research is quantitative research, research in a deskriptip verifikatif, by communicating message, design picture, and brand awareness as variabel. The analysis techniques multiple regression both analysts. The subject of study is the customer and consumers pos indonesia of 120 sample. This research result indicates that variables poster advertising a of them delivery of message, design picture, and slogan have had a positive impact on the level of brand awareness. Seen from each value indicators that has been in generate of each variable research that there is a positive influence. This suggests that the higher the poster advertising a the higher the brand awareness to consumers.
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