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KESIMPULAN DAN SARAN
6.1. 	Kesimpulan
Sesuai dengan tujuan penelitian dan hasil analisa mengenai Pengaruh Iklan Poster Busana Muslim Pria (kemeja koko) Rabbani Terhadap Minat Beli Konsumen Dipatiukur Bandung, maka didapat simpulan sebagai berikut :
1. Desain Gambar Iklan Poster busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani mempengaruhi minat beli konsumen dipatiukur Bandung secara positif. Minat beli konsumen juga di pengaruhi dari visualisasi gambar desain iklan poster busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani yang menarik. Kualitas gambar yang sudah sesuai sesuai standar periklanan masa kini, teknik desain grafis juga sesuai sehingga konsumen paham akan iklan poster yang ditampilkan dan pesan visual yang terkandung didalam iklan poster tersebut juga mudah dipahami.
2. Slogan Iklan Poster busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani mempengaruhi minat beli konsumen dipatiukur Bandung secara positif. Slogan pada iklan poster busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani memiliki ciri khas dan sehingga mudah diingat oleh konsumen.
3. Pesan Iklan Poster  busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani mempengaruhi minat beli konsumen dipatiukur Bandung secara positif. konsumen tertarik karena pesan yang disampaikan mudah dibaca, terdapat pesan yang didalam iklan poster busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani yang menarik perhatian konsumen sehingga pesan mudah dipahami konsumen.
4. Desain gambar, slogan dan pesan dari iklan poster busana muslim pria (kemeja koko) Rabbani secara simultan atau bersama-sama dapat mempengaruhi minat beli konsumen dipatiukur Bandung secara positif. Kesimpulan ini didasari oleh uji statistik yang menyatakan besarnya nilai ketiga dimensi tersebut terhadap variabel minat beli konsumen dipatiukur Bandung. Dari ketiga dimensi tersebut dapat disimpulkan bahwa dimensi slogan yang lebih tinggi mempengaruhi minat beli konsumen, karena slogan pada iklan poster busana muslim pria (kemeja koko) memiliki ciri khas tersendiri sehingga mudah diingat oleh konsumen.
6.2.	Saran
Saran yang peniliti dapat sampaikan adalah sebagai beikut:
1. Iklan poster yang baik adalah satu dari beberapa hal penting didalam proses 	periklanan keseluruhan perusahaan. Jika desain gambar, slogan dan pesan 	iklan poster yang baik telah mendapat respons baik dari konsumen maka 		alangkah lebih baik iklan poster tersebut disajikan lebih kreatif, Unik atau 		bahkan dengan sentuhan humor karena iklan seperti ini akan sangat ampuh 	menancapkan mindset tak terlupakan pada target brand dimana gaya iklan 	seperti itu akan selalu diingat konsumen tanpa menghilangkan unsur-unsur 	atribut iklan, karena guna menambah timbulnya hasrat dan keyakinan dari 		dalam konsumen untuk menggunakan busana muslim pria (kemeja koko) 		Rabbani sebab dalam penelitian ini terlihat adanya kurangnya hasrat dan 		keyakinan yang dimiliki konsumen. 
2. Minat beli konsumen telah tercapai melalui desain gambar, slogan, pesan 		iklan poster dalam penelitian ini. Maka dengan begitu pembuatan iklan poster 	lanjutan disarankan tidak terlalu jauh dari karakter produk yang telah dibuat 	agar tidak menimbulkan persepsi atau pemaknaan baru terhadap image    produk.
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