ABSTRAK
Tanzha Rahmat Pratama (45160063), Pengaruh Perubahan Logo Visual Rangkayo Terhadap Tingkat Brand Awareness Di Kalangan Masyarakat Ciledug Sebagai Brand Sepatu Handmade.
Rangkayo adalah sebuah perusahaan sepatu handmade yang terletak di Kec. Ciledug, akan tetapi Rangkayo masih kurang dikenal oleh masyarakat Ciledug, dikarenakan kurangnya kesadaran masyarakat terhadap brand Rangkayo karena bentuk logo yang kurang tepat. Maka penelitian ini mengangkat pengaruh logo terhadap tingkat brand awareness dikalangan konsumen di Kec. Ciledug. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh perubahan logo visual Rangkayo terhadap tingkat brand awareness di kalangan masyarakat Ciledug sebagai brand sepatu handmade. Penelitian ini berjenis deskriptif verifikatif. Adapun teknik sampling yang digunkan adalah random sampling dengan jumlah sampel sebanyak 150 responden yang terletak di Ciledug. Teknik analisis data yang digunkan adalah analisis regresi linier berganda. Di dapat hasil penelitian yang menyatakan bahwa pengaruh Warna, Bentuk, dan Huruf pada logo Rangkayo berkontribusi sebesar 59,33% sedangkan sisanya 40,67% menyatakan bahwa tingkat brand awareness masyarakat dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. baiknya tingkat brand awareness masyarakat ditentukan oleh warna logo, bentuk logo, dan huruf pada logo yang tepat. Semakin baik tingkat kualitas sebuah logo, maka semakin tinggi peluang keberhasilan dalam meningkatkan tingkat brand awareness suatu brand di masyarakat.  
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ABSTRACT

Tanzha Rahmat Pratama (45160063), Influence of Visual Logo Changes Rangkayo on Brand Awareness Level Among Ciledug Society As Handmade Shoes Brand.

Rangkayo is a handmade shoes company located in Kec. Ciledug, but Rangkayo is still less known by the Ciledug community, due to lack of public awareness of the brand Rangkayo because of a less precise logo. So this research raised the influence of the logo on the level of brand awareness among consumers in Kec. Ciledug. The purpose of this study is to determine the effect of visual changes Rangkayo logo on the level of brand awareness among Ciledug community as a brand of handmade shoes. This research is descriptive verifikatif type. The sampling technique used is random sampling with a total sample of 150 respondents located in Ciledug. Data analysis technique used is multiple linear regression analysis. In the results of research that states that the influence of Colors, Shapes, and Letters on the logo Rangkayo contributed 59.33% while the remaining 40.67% stated that the level of public awareness of the brand is influenced by other variables not examined in this study. the good level of brand awareness is determined by the color of the logo, logo, and letters on the right logo. The better the quality of a logo, the higher the chances of success in increasing the brand awareness level of a brand in the community.
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