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BAB VI
SIMPULAN DAN SARAN

6.1. Simpulan
Berdasarkan hasil pembahasan dalam penelitian dengan judul Pengaruh Direct Marketing Museum Sri Baduga Bandung Terhadap Minat Berkunjung Masyarakat, dapat di simpulkan sebagai berikut:
1. Face to face yang dilakukan museum Sri Baduga Bandung dirasa cukup signifikan dalam meningkatkan jumlah pengunjung dengan adanya kegiatan seminar, event dan workshop. Membuat masyarakat jadi lebih mengenal apa itu museum Sri Baduga Bandung.
2. Online marketing yang dilakukan museum Sri Baduga Bandung juga cukup membantu masyarakat dalam mengakses secara langsung untuk mengetahui gambar dan juga konten serta informasi yang di sediakan oleh media online itu sendiri, sehingga membuat masyarakat tertarik untuk berkunjung.
3. Tele marketing sendiri dirasa memberikan efek yang lumayan bagus untuk memudahkan pengunjung dalam melakukan atau menentukan jadwal kunjungan dan juga menanyakan info secara langsung melalui telpon. 
4. [bookmark: _GoBack]Minat berkunjung masyarakat setelah adanya direct marketing mempengaruhi meningkatnya jumlah kunjungan yang ada, Berdasarkan pengujian hipotesis direct marketing memiliki pengaruh pada minat berkunjung masyarakat, Selain dari nilai korelasi, nilai lainnya diperlihatkan pula pada perhitungan koefisien determinasi yaitu dengan mengkuadratkan koefisien korelasi.

6.2.  Saran
1. Museum Sri Baduga Bandung harus memiliki inovasi baru untuk menarik minat pengunjung, bisa dengan menambah fasilitas yang ada di dalam museum, sehingga tidak terlihat seperti bangunan mati yang hanya menampilkan benda-benda bersejarah
2. Selain itu bisa juga mengadakan pergelaran event di depan halaman museum Sri Baduga Bandung dalam jangka waktu setahun 3x untuk menarik lebih perhatian pengunjung, selanjutnya juga harus tumbuh kesadaran dari masyarakat untuk menjaga dan melestarikan museum serta mengajak anak dan saudara lainnya untuk mengenal edukasi yang ada didalam museum Sri Baduga Bandung.
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