ABSTRAK
TIAS PRADITASARI, 45140057, STRATEGI BRANDING SAUNG ANGKLUNG UDJO DI DUNIA INTERNASIONAL, kajian Studi Kasus Tentang Strategi Komunikasi Saung Angklung Udjo dalam Mempertahankan Branding Angklung Di Dunia Internasional. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui Saung Angklung Udjo dalam mempertahankan branding angklung di dunia internasional. Angklung yang merupakan alat musik tradisional yang masih tetap bisa bertahan sampai saat ini meskipun zaman sudah zaman digital. Saung Angklung Udjo merupakan lembaga yang memiliki peran dalam melestarikan dan memperkenalkan angklung di dunia Internasional hingga saat ini. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, metode studi kasus dan paradigma konstruktivis. Cara yang dilakukan oleh Saung Angklung Udjo adalah menerapkan filosofi 5M (meriah, mudah, massal, medidik dan menarik) di dalam setiap pertunjukan dengan diterapkan dengan melalui angklung interaktif dan infrastruktur yang mendukung. Selain itu selalu melakukan perencanaan, pelaksanaan dan pengevaluasian disetiap sebelum dan setelah pelaksanaan. Terakhir selalu membangun kepercayaan internal dan eksternal, penerapan sikap someah hade kasemah dan melakukan event dan demo pembuatan angklung.
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TIAS PRADITASARI, 45140057, BRANDING BRANDING SAUNG ANGKLUNG UDJO IN INTERNATIONAL WORLD, study Case Study About Communication Strategy Saung Angklung Udjo in Maintaining Branding Angklung In International World. The purpose of this research is to find out Saung Angklung Udjo in maintaining angklung branding in the international world. Angklung which is a traditional musical instrument that can still survive today even though the times are digital. Saung Angklung Udjo is an institution that has a role in preserving and introducing angklung in the international world until today. This study uses qualitative approaches, case study methods and constructivist paradigms. The way in which Saung Angklung Udjo is implementing the philosophy of 5M (festive, easy, massive, interesting and interesting) in every performance is applied through interactive angklung and supporting infrastructure. In addition, they always plan, implement and evaluate each before and after implementation. Finally, it always builds internal and external trust, adopts someah hade kasemah attitude and conducts angklung making events and demos.
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