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[bookmark: _Toc521449887]SIMPULAN DAN SARAN
Pada bab terakhir dipenelitian ini, peneliti merangkum bberapa point yang telah didapatkan. Poin-poin tersebut merupakan rangkuman penliti serta saran bagi pihak yang terkait maupun para kaun intelek mahasiswa yang akan mempelajari penelitian ini.
[bookmark: _Toc521449888]6.1 Simpulan
Berdasarkan temuan pada penlitian dilapangan dan analisis yang telah dilakukan, Strategi komunikasi yang dilakukan oleh Saung Angklung Udjo dalam mempertahankan branding angklung yang hingga saat ini meskipun sudah diera digital angklung masih tetap eksis bahkan sudah go Internasional.
1.  Saung Angklung Udjo selalu melakukan membuat konsep untun menarik perhatian audience dan konsep yang telah di buat dapat di terapkan melalui kegiatan paneran dan program goes to school and campus dan selalu melihat kesan dari para pengunjung yang selalu senyum dan gembira setelah menonton pertunjukan   Saung Angklung Udjo sebagai evaluasi. Hal ini merupakan bagian dari Brand Awareness. 


2. Kegiatan yang dilakukan oleh pihak Saung Angklung Ujdo untuk mempertahankan angklung di dunia internasional dapat di aplikasikan melalui Diferensiasi yang dimana Saung Angklung Udjo memiliki cara atau taktik yang unik tanpa menghilangkan filosofi yang di pegang teguh oleh pihak Saung Angklung Udjo dari awal ada, yaitu dengan menerapkan  filosofi 5 M  (mudah, massal, menarik, mendidik dan meriah). Penerapa
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  filosofi 5M ini dengan melakukan  pertunjukan yang di dalamnya terdapat angklung interaktif, para pemain yang didominasi dengan anak-anak dan innfrastruktur yang bernuansa tradisional dan didominasi berbahan dasar bambu.
3. Saung Angklung Udjo selalu meningkatkan kepercayaan internal dan eksternal dengan melakukan membuat koperasi dan memberikan beasiswa kepada pihak internal, konsisten pada hal apapun khususnya jadwa buka Saung Agklung Udjo. Selain itu, selalu menerapkan someah hade kasemah dan melakukan event yang di dalam acara tersebut selalu mendemokan pembuatan angklung oleh ahlinya yang dapat dilihat langsung oleh pengunjung.
6.2 Saran
Saran yang disampaikan pada penelitian ini adalah sebagai masukan berdasarkan hasil temuan pada peneltian yang telah selesai dilaksanakan.
1. Sebaiknya dalam program angklung goes to school and campus tidak hanya ditargetkan dari SD hingga SMA, tetapi dalam peroses memperkenalkan angklung diperlukan juga pada anak-anak TK atau PAUD yang dimana dapat meningkatkan motorik anak dan dapat menumbuhkan kecintaannya pada alat musik angklung sejak usia dini.
2. Perlunya instrumen atau musik angklung yang selalu menyala untuk lebih menguatkan lagi suasana tradisional, baik itu istrumen yang harmoni maupun suara dari angklung buhun atau angklung gebrag di setiap sebelum dan sesudah pertunjukan.
3. Saung Angklung Udjo perlu melibatkan banyak pihak seperti komunitas tidak hanya pada acara besar saja seperti acara angklung pride tetapi dalam pertunjukan yang di lakukan oleh Suang Angklung Udjo.
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