DAFTAR PUSTAKA
A. BUKU
Alex Sobur. 2006. Semiotika Komunikasi. Bandung: Remaja Rosdakarya. 
Barthes, Roland. 2007. Petualangan Semiologi. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 
Riswandi.2009. Ilmu komunikasi. Jakarta : Graha Ilmu.
McQuail. 2011. Teori Komunikasi Massa. Jakarta: Salemba humanika.
Kasali, Rhenald. 1995. Manajemen Periklanan – Konsep dan Aplikasinya di. Indonesia.Jakarta : Pustaka Utama Grafiti
Mulyana Deddy. 2005. Ilmu Komunikasi Suatu Pengantar. Bandung: PT Remaja Rosdakarya.
Susanto dan Hilmawan Wijanarko. 2004. Power Branding : Membangun Merek. Unggul dan Organisasi Pendukungnya.Jakarta : PT Mizan Publika
Yusita kusumarini, 2006, teori semiotic.universitas Kristen petra.
Tinarbuko, Sumbo. 2008. Semiotika Komunikasi Visual. Yogyakarta : Jalasutra
Fiske, John. 2012. Cultural and Communication Studies. Yogyakarta: Jalasutra.
Moleong, Lexy J. 2012.Metodologi Penelitian Kualitatif, Penerbit PT Remaja Rosdakarya
Amir Piliang,Yasraf. 2003. Hipersemiotika Tafsir Cultural Studie Atas Matinya.Makna.Yogyakarta : Jalasutra.
Sugiyono. 2011. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung: Alfabeta. Sugiyono. 2010. 

B. JURNAL
Heryanti, Euis. (2014). Repostioning Kultural Dalam Iklan Bank MuammalatVersi Bersama (Kajian Semiotik)”. Jurnal Komunikologi, 11(1)
Kusumasari, R. N. (2014). MAKNA IKLAN OREO VERSI “ PILIH HANDPHONE ATAU OREO ( Studi Fenomenologi Iklan Oreo Versi “ Pilih Handphone atau Oreo ” Menurut Mahasiswa BSI Bandung). Jurnal Ilmu Komunikasi (J-IKA), I(2), 100–105. Retrieved from https://ejournal.bsi.ac.id/ejurnal/index.php/jika/article/view/219
Rosita, Nela Indri. (2016). Analisis Makna dalam Iklan Kartu Seluler.jurnal mastra, 1(1)
Asri, Rahman. (2018).konstruksi kecerdasan anak: analisis semiotic barthes iklan susu formula anak di televisi. Jurnal Komunikasi dan Kajian Media, 2(1).
Yapati , Bunga Diantirta (2017). Analisis Semiotik Pada Iklan-Iklan Aqua Di Media Televisi.jurnal Paramasastra.

C. INTERNET
www.bankbjb.co.id/en/corporate-website/...bank-bjb/bank-bjb-company-profile.html
[bookmark: _GoBack]
