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ABSTRAK
[bookmark: _GoBack]	Penelitian ini dilatar belakangi oleh masalah masyarakat sekarang yang kurang sadar akan pentingnya gizi anak yang dapat menyebabkan rendahnya tingkat kualitas sumber daya manusia, dan juga kesadaran masyarakat Indonesia akan pentingya mengkonsumsi susu setiap hari masih tergolong rendah, sehingga menimbulkan pertanyaan bagaimanakah peran produsen susu untuk meningkatkan ketertarikan masyarakat terhadap pentingya susu melalui kegiatan pemasaran yang dilakukan seperti yang dilakukan oleh PT.Nestle dalam kegiatannya yaitu promosi Dancow Chocoride. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh promosi Dancow Chocoride terhadap citra produk Dancow Fortigro. 
Metode yang digunakan dalam penelitian ini yakni metode penelitian deskriptif kuantitatif dengan penyebaran angket dengan teknik penarikan sampel judgement sampling yang berjumlah 50 orang dari populasi konsumen pada toserba Griya Arcamanik. Metode analisis yang digunakan adalah regresi linier sederhana. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra produk, adapun variable yang menunjukan paling besar pengaruhnya menurut responden adalah aspek atribut yang dipakai dalam kegiatan promosi.
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ABSTRACT


	This research is motivated by the problem of people who are not aware of the importance of child nutrition that can cause low levels of quality human resources, and also the awareness of the people of Indonesia that the importance of consuming milk every day is still low, giving rise to the question of the role of milk producers to increase interest the community towards the importance of milk through marketing activities carried out as conducted by PT. Nestle in its activities namely the promotion of Dancow Chocoride. This study aims to examine the effect of Dancow Chocoride promotion on the product image of Dancow Fortigro.
	The method used in this research is descriptive quantitative research method by distributing questionnaires with judgment sampling sampling technique totaling 50 people from the consumer population at Griya Arcamanik department stores. The analytical method used is simple linear regression. The results of this study indicate that promotion has a positive and significant effect on product image, while the variable that shows the most influence according to respondents is the aspect of attributes used in promotional activities
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