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HENRY ARLY ARDIKA, 45140035, 2018, ANALISA PRODUKSI IKLAN BANK BJB DI VIDEOTRON KOTA BANDUNG (Analisis Deskriptif Proses Iklan Bank BJB dengan Media Promosi Videotron di Kota Bandung). Iklan Bank BJB yang ditayangkan di videotron adalah salah satu wujud upaya Bank BJB dalam mempertahankan Brand Image dan Brand Awareness serta meningkatkan pemilihan masyarakat atas produk dan layanan yang Bank BJB miliki. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif untuk mendapatkan hasil penelitian mengenai analisa proses produksi iklan Bank BJB, dengan melakukan observasi dan wawancara divisi Corporate Secretary sebagai divisi yang memproduksi iklan hingga sampai ke media promosi videotron di Kota Bandung. Hasil yang diperoleh peneliti adalah paparan proses produksi iklan Bank BJB dari nol hingga terpasang di videotron Kota Bandung, yaitu dengan mengetahui produk apa yang akan disampaikan kepada masyarakat, merancang konsep iklan, menyewa PH untuk memproduksi iklan, melakukan supervisi terhadap hasil produksi, melakukan pengadaan tempat atau placement dengan memilih vendor videotron, memasang iklan Bank BJB untuk publik Kota Bandung.
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ABSTRACT
HENRY ARLY ARDIKA, 45140035, 2018, PRODUCTION ANALYSIS BANK BJB ADVERTISING IN VIDEOTRON BANDUNG CITY (Descriptif Analysis Bank BJB Advertising Process with Videotron Promotion Media in Bandung City). Bank BJB ads that aired on videotron is one manifestation of Bank BJB's efforts in maintaining Brand Image and Brand Awareness as well as increasing community selection of products and services that BJB Bank has. This study uses a Descriptif approach to obtain the results of research on the analysis of Bank BJB advertising production processes, by conducting observations and interviews of the Corporate Secretary division as a division that produces advertisements to reach the videotron promotion media in the Bandung. The results obtained by the researcher is the exposure of the BJB Bank advertising production process from scratch to be installed in videotron Bandung City, namely by knowing what products will be delivered to the public, designing the concept of advertising, hiring a PH to produce advertisements, supervising production results, procuring places or placement by choosing a videotron vendor, placing an advertisement for Bank BJB for the public of Bandung City.
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