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Ardhiansyah Putra Pratama (75130033), PERANCANGAN IDENTITAS RUMAH KUCING BANDUNG UNTUK MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT MENGENAI KESEJAHTERAAN TERHADAP KUCING LIAR
[bookmark: _GoBack]Corporate Identity merupakan unsur terpenting dalam sebuar Brand. Karena dengan identitas yang kuat dari sebuah brand akan lebih mudah dikenali dan dibedakan dengan pesaingnya. Dalam hal ini Rumah Kucing Bandung belum memiliki identitas yang kuat, terbukti dalam 2 tahun terakhir Rumah Kucing Bandung telah berganti logo sebanyak 2 kali sehingga mereka cukup sulit dikenali dan dibedakan dengan yang lain. oleh karena itu diperlukan rancangan identitas yang kuat untuk lebih mengangkat Rumah Kucing Bandung. Perancangan identitas ini dilakukan melalui perancangan corporate identity yaitu dengan merubah logo lama dengan logo baru dan merancang aplikasi logo baru ini kepada segala sesuatu yang berkaitan dengan Rumah Kucing Bandung, seperti stationery, merchandise, dan media promosi lainnya. Logo baru yang dirancang untuk Rumah Kucing Bandung. Ini haruslah dapat menggambarkan citra dan konsep dari Rumah Kucing Bandung itu sendiri, mengingat ini lembaga social non profit yang bergerak di bidang perlindungan kucing liar maka dirancangan lah logo dengan bentuk kucing yang memiliki ruang kosong dengan tangan yang sedang memeluk, dan keseluruhannya dapat menyerupai kucing yang sedang berada dalam pelukan seseorang. Bentuk kucing dipilih berdasarkan subjek utama yang dilindungi oleh Rumah Kucing Bandung yaitu kucing liar, sedangkan bentuk tangan yang sedang memeluk dipilih untuk menggambarkan citra Rumah Kucing Bandung yang melindungi dan merawat kucing liar yang terluka dan sakit.

Selain bentuk logo yang baru, penulis menekankan kepada gaya visual yang Friendly dengan menggunakan  unsur bentuk yang fleksible sehingga tetap bersinergi dengan citra Rumah Kucing Bandung. Pemilihan warna yang cerah dipilih untuk lebih menarik perhatian masyarakat untuk lebih memilih Rumah Kucing Bandung dan penulis berharap dengan rancangan identitas Rumah Kucing Bandung yang baru bisa lebih memperkuat identitas dan citra dari Rumah Kucing Bandung.
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ABSTRACT

Ardhiansyah Putra Pratama (75130033), PERANCANGAN IDENTITAS RUMAH KUCING BANDUNG UNTUK MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT MENGENAI KESEJAHTERAAN TERHADAP KUCING LIAR
Corporate identity is an element within a Brand. Because with a strong identity of a brand will be more easily recognizable and differentiated with competitors. In this case the house cat Bandung yet have a strong identity, evident in the last 2 years house cat Bandung has changed its logo as much as 2 times so they are quite difficult to be recognized and distinguished from the others. Therefore needed a strong tool to better lift the Cat House Bandung. This identity design is done through the design of corporate identity by changing the old logo with new logo and arrange this new logo application for everything related to Rumah Kucing Bandung, like stationery, merchandise, and other promotion media. New logo designed for Rumah Kucing Bandung. This should be able to abbreviate the image and the concept of Rumah Kucing Bandung itself, considering this non-profit social institutions engaged in the legitimate stray cat is a logo with the shape of a cat that has a blank space with a hugging hand, and the whole can hold a cat Being in someone's arms The shape of a cat is chosen based on the main subject protected by Rumah Kucing Bandung, which is a stray cat, while the hugging form is chosen to break through the Bandung Cat House which protects and cares for the injured and sick liars.

In addition to the new logo, the writer emphasizes the friendly visual style by using flexible form elements in order to stay in synergy with the image of Rumah Kucing Bandung. The choice of bright colors is chosen to attract more people to choose Rumah Kucing Bandung and the author hopes with the Brand identity of the new Cat House Bandung can be stronger identity and image Rumah Kucing Bandung.
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