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BAB V
PENUTUP
1.1. Kesimpulan
Corporate identity merupakan salah satu bagian dari brand/merek, dan corporate identity adalah identitas sebuah perusahaan yang dapat membuat masyarakat/public mengenal lebih dalam tentang perusahaan tersebut dan untuk membangun kepercayaan dan loyalitas masyrakat, dalam hal ini Rumah Kucing Bandung belum memiliki identitas yang kuat sehingga menghambat terhadap pertumbuhan Rumah Kucing Bandung itu sendiri dan itu merupakan masalah yang harus diselesaikan guna untuk membuat Rumah Kucing Bandung lebih berkembang dan di kenal luas oleh masyarakat/public terutama di kota bandung.
Perancangan corporate identity menjadi pemecahan masalah utama yang dipilih oleh penulis dengan mengganti logo sebelumnya yang dinilai tidak terlalu dapat menggambarkan citra perusahaan dan identitas perusahaan yang kurang kuat dengan sebuah logo baru dan identitas baru yang telah dirancang penulis sedemikian rupa agar dapat sesuai dengan konsep, dan visi dari perusahaan .



Perancangan logo mempunyai tingkat kesulitan tersendiri, dikarenakan  terdapat banyak sekali faktor dan aspek yang harus diperhatikan dalam sebuah perancangan logo Rumah Kucing Bandung, dari mulai huruf, warna dan bentuk hingga, keterbacaan, kesedehanaan logo dan lain-lain. Pengembangan-pengembangan logo seperti bentuk ikonik, bentuk simbolik, logotype, dan sebagainya haruslah dirancang penulis dengan 
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baik agar tidak merubah makna dan nilai yang terkandung dalam logo Rumah Kucing Bandung tersebut.
Penerapan logo Rumah Kucing Bandung yang telah dirancang penulis kemudian diterapkan kepada setiap hal yang berhubungan dengan perusahaan seperti Stationery, Merchandise, dan media promosi lainnya adalah hal yang penting agar Rumah Kucing Bandung dapat dengan cepat dikenal oleh masyarakat dan lebih membangun kepercayaan kepada masyarakat. Karenanya setiap pengaplikasian logo Rumah Kucing Bandung haruslah dirancangan dengan baik dan matang agar pesan yang ingin disampaikan Rumah Kucing Bandung dapat diterima dengan baik, dan juga agar citra perusahaan dapat tertanam dengan baik dalam benak masyarakat/public sehingga tercapailah pesan yag ingin disampaikan dan terciptalah kepercayaan masyarakat yang sangat kuat.
1.2. Saran
Adapun saran bagi mahasiswa, perusahaan, dan instansi ialah :
1.1.1. Saran Bagi Mahasiswa
1. Memahami materi perkuliahan dan mempelajari kembali dengan banyak membaca guna untuk membantu melancarkan perkuliahan.
2. Perbanyak membaca dan menambah wawasan baik buku,web resmi atau dari dosen yang berkompeten di bidangnya yang berhubungan dengan jurusan, untuk memudahkan pada masa penyusunan skripsi sehingga sudah mempunyai bahan referensi yang cukup.
3. Perancangan logo bukan merupakan hal yang mudah, logo bukan hanya sebuah gambar yang dijadikan wajah dari sebuah perusahaan akan tetapi lebih dari itu, banyak unsur yang harus dipahami untuk merancang sebuah logo oleh karena itu perbanyak membaca dan mencari ilmu dengan mendatangi seminar yang sesuai dengan jurusan agar lebih memahami tentang perancangan sebuah logo.
1.1.2. Saran Bagi Rumah Kucing Bandung
1. Pergunakanlah logo dengan baik dan benar dan ikuti ketentuan-ketentuan yang telah ditetapkan oleh penulis/desainer agar tidak merubah makna dan nilai yang terkandung dalam logo serta untuk memperkuat identitas Rumah Kucing Bandung agar selalu di ingat oleh masyarakat.
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