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BAB V 
PENUTUP

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah penulis lakukan mengenai pengaruh Fashion Involvement (X1) dan Shopping Lifestyle (X2) terhadap Impulse Buying  (Y) pada produk Sophie Paris BC Yuna Kota Bandung. Dapatkan disimpulkan sebagai berikut :
1. Fashion Involvement secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying pada produk Sophie Paris BC Yuna Kota Bandung, yang berarti fashion involvement mampu mempengaruhi impulse buying. Hal ini terjadi karena adanya kegiatan untuk memenuhi kebutuhan fashion yang menjadi salah satu alasan meningkatnya impulse buying.
2. Shopping Lifestyle secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying pada produk Sophie Paris BC Yuna Kota Bandung, yang berarti shopping lifestyle mampu mempengaruhi impulse buying. Hal ini terjadi karena gaya hidup mereka untuk memenuhi keinginan berbelanja yang menjadi salah satu alasan meningkatnya impulse buying.
3. [bookmark: _GoBack]Fashion Involvement dan Shopping Lifestyle secara simultan berpengaruh terhadap Impulse Buying pada produk Sophie Paris BC Yuna Kota Bandung, yang berarti fashion involvement dan shopping lifestyle mampu mempengaruhi impulse buying.
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5.2. Saran
Merujuk pada hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan penelitian dapat disampaikan beberapa saran sebagai berikut :
5.2.1 Bagi Sophie Paris
Sophie Paris diharapkan dapat meningkatkan strategi promosi  dan mengembangkan inovasi produk agar konsumen lebih tertarik untuk berbelanja kebutuhan fashion mereka di Sophie Paris BC Yuna Kota Bandung, selain itu dapat meningkatkan ketertarikan fashion terhadap produk Sophie Paris dan untuk memenuhi kebutuhan berbelanja fashion yang terbaru sehingga bisa lebih meningkatkan pembelian impulsif pada produk Sophie Paris.
5.2.1 Bagi Peneliti Selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya, dapat dijadikan bahan referensi dalam melakukan penelitian mengenai fashion involvement, shopping lifestyle dan impulse buying, dan diharapkan bagi peneliti selanjutnya dapat meneliti dengan variabel-variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini seperti Store Atmosphere, Kualitas Produk dan Kewajaran Harga.
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