BAB V 
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan sebelumnya, maka penulis dapat menarik kesimpulan bahwa pengaruh  Periklanan pada peningkat Minat Beli produk rokok retail di kota Bandung berpengaruh sedang secara signifikan, dalam arti periklanan yang dilakukan produk-produk ritel di Kota Bandung tidak terlalu mengurangi intensitas peningkat minat beli para konsumen produk rokok. 

5.2. Saran

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian mengenai perananh periklanan pada peningkat minat beli konsumen rokok, maka peneliti mengajukan saran sebagai berikut:

1. Persepsi responden terhadap periklanan pada konsumen rokok di ritel Kota Bandung yang menyatakan “Sangat Baik”. Akan tetapi perusahaan perlu meningkatkan kembali karna beberapa indikator masih berada di bawah skor ideal.

2. Presepsi responden mengenai minat beli konsumen rokok di ritel Kota Bandung.yang menyatakan “Baik”. Maka, perusahaan diharapkan dapat meningkatkan aspek-aspek lain di luar periklanan untuk menciptakan minat beli.

3. Periklanan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli, tetapi akan lebih baik jika pada penelitian berikutnya dapat 

menggunakan aspek lain sebagai langkah memperbaiki periklanan konsumen rokok di ritel Kota Bandung.
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