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Rizky Amelia (45180103), Strategi Komunikasi Pemeritah Kota Bandung dalam Mengikuti Penjaringan Kota Kreatif

Penelitian ini berjudul ‘’Strategi Komunikasi Pemerintah Kota Bandung Dalam Mengikuti Penjaringan Kota Kreatif Internasional United Nations Educational Scientific and Cultural Organization (UNESCO)’’. Penelitian ini bertujuan utuk mengetahui motivasi yang dimiliki oleh pemerintah kota Bandung dalam mengikuti penjaringan kota kreatif internasional UNESCO, mengetahui strategi yang dimiliki oleh pemerintah kota Bandung dalam mengikuti penjaringan kota kreatif internasional UNESCO, dan mengetahui metode dalam mengatasi masalah yang dihadapi oleh pemerintah kota Bandung dalam mengikuti penjaringan kota kreatif internasional UNESCO. Jenis penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Hasil penelitian menunjukkan motivasi pemerintah kota Bandung ialah ingin meningkatkan potensi dan menduniakan karya dari pelaku-pelaku kreatif yang ada dikota Bandung. Adapun strategi yang juga dimiliki oleh pemerintah kota Bandung dalam mengikuti penjaringan kota kreatif ini ialah mengidentifikasi potensi yang dimiliki oleh kota, kemudian melakukan ideasi dan mengembangkan potensi-potensi yang dapat dikembangkan, lalu menjalin kolaborasi bersama pelaku kreatif dan menggabung-gabungkan ide agar lebih holistic dan membumi. Dan juga metode pemerintah kota dalam meghadapi maslah saa mengikuti kegiatan tersebut ialah dengan menjalin komunikasi yang baik dengan intens dan melakukan kegiatan-kegiatan rutin untuk berudiskusi dengan komunitas yang dilakukan secara berkala setiap minggunya.  
Kata Kunci : Strategi Komunikasi, Pemerintah Kota, Kota Kreatif, UNESCO 












ABSTRACT

Rizky Amelia (45180103), Communication Strategy of Bandung City Government in Following the Selection of the International Creative City

This research is entitled ’’ Communication Strategy of Bandung City Government in Following the Selection of the International Creative City of the United Nations Educational Scientific and Cultural Organization (UNESCO). This study aims to determine the motivation possessed by the Bandung city government in participating in the selection of UNESCO international creative cities, knowing the strategies owned by the Bandung city government in following the selection of UNESCO international creative cities, and knowing the methods in overcoming problems faced by the Bandung city government in following UNESCO's international creative city network This type of research uses qualitative research methods with a case study approach. The results showed the motivation of the city government of Bandung is to increase the potential and make creative works of creative actors in the city of Bandung. The strategy that is also owned by the Bandung city government in following the selection of creative cities is to identify the potential of the city, then carry out ideas and develop potentials that can be developed, then establish collaborations with creative actors and combine ideas to be more holistic and grounded. And also the method of the city government in dealing with problems when participating in these activities is to establish good communication with intense and carry out routine activities to discuss with the community which is done regularly every week.
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