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0. [bookmark: _Toc15877895][bookmark: _Toc15635275]Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah penulis lakukan mengenai pengaruh media sosial melalui Instagram (X) terhadap minat beli (Y) di Teras Cihampelas Bandung. Penulis melaksanakan riset selama 2 bulan yaitu April dan Juli 2019. Dari penelitian ini penulis mengambil kesimpulan sebagai berikut:
1. Media sosial melalui Instagram (X) di Teras Cihampelas memberikan respon dan dampak yang positif bagi para pelanggannya. Hal ini terbukti dengan hasil penelitian di lapangan dengan banyaknya responden yang menyatakan setuju dengan pernyataan “saya tertarik dengan informasi foto/video Instagram yang lengkap”. 
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1. Minat beli (Y) wisatawan yang berkunjung di Teras Cihampelas menurut persepsi pelanggan adalah baik dan sesuai dengan apa yang diharapkan. Hal ini terbukti dari hasil pengolahan kuesioner pada variabel minat beli (Y) dari  responden. Mayoritas dari responden wisatawan yang berkunjung ke Teras Cihampelas menyatakan akan mengumpulkan banyak informasi mengenai Teras Cihampelas. Hal tersebut terbukti dengan hasil penelitian di lapangan, banyaknya responden yang menyatakan setuju dengan pernyataan “saya akan mengumpulkan informasi sebanyak mungkin sebelum membeli di Teras Cihampelas”. 
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1. Media sosial melalui Instagram (X) berpengaruh positif terhadap minat beli (Y) artinya jika tidak ada variabel media sosial melalui Instagram (X) maka besar peningkatan minat beli konsumen (Y) sebesar 𝜶. Nilai R2 dari hasil penelitian ini adalah menunjukan hubungan yang “sedang”. 
0. [bookmark: _Toc15877896][bookmark: _Toc15635276]Saran
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan yang terdapat dalam penelitian ini, maka saran yang dapat penulis berikan untuk perusahaan sebagai berikut:
1. Teras  Cihampelas  harus  lebih inovatif saat mempromosikan produk UMKM, karena mempunyai banyak like tidak cukup untuk merik para wisatawan untuk datang dan membeli produk UMKM Teras Cihampelas.
1. Penyampaian informasi foto atau videi melalui media sosial Instagram mengenai UMKM Teras Cihampelas haruslah lengkap, agar para wisatawan mengetahui produk-produk yang di jual UMKM Teras Cihampelas. 
1. Teras Cihampelas harus mengaktifkan akun official Instagram nya lagi, dikarenakan media sosila melalui Instagram berpengaruh terhadap minat beli pada produk UMKM Teras Cihampelas Bandung.
